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A mesterséges intelligencia térnyerése érdemben alakitja at a domainpiac mikodési logikajat,
de az interjuk és a rendelkezésre all6 szekunder adatok alapjan ez a folyamat jéval 6sszetettebb
annal, mint hogy a domainek jelent6ségének egyszerl csokkenéseként vagy eltlinéseként
lehessen leirni. A tanulmany egyik kozponti megallapitasa az, hogy a mesterséges
intelligencia térnyerése nem kivezeti a domaineket a digitalis 6koszisztémabdl, hanem mas
szerepbe helyezi 6ket. A révid tdvu volumenadatok alapjan a piac inkdbb élénkiilést mutat:
2025-ben a globalis és a magyar domainallomany bdviilt, az 4j regisztracidk szama emelkedett,
és az Uj Top- level domain (TLD) végzédések piaca is lendiletet kapott. Ez a ndvekedés tobb
tényez6 egyiittes hatasabol fakad: az Al-eszk6z6k miatt konnyebbé valt a webes jelenlét
létrehozasa, Uj szerepl6k jelentek meg a piacon, a cégek és vallalkozok uj szerepet
tulajdonitanak a sajat digitalis feliileteiknek, mikozben a spekulativ és hype-alapu

domainregisztraciok is erésitik a rovid tavu bévilést.

A kutatds alapjan a legfontosabb szerkezeti valtozas az, hogy a domain kordbbi, kdzvetlen
emberi forgalomtereléshez kot6dé szerepe fokozatosan veszit a stlyabdl, mikézben
felértékel6dnek azok a funkcioi, amelyek az 6nallo digitalis jelenléthez, az ellené6rizheté
forrashoz és a strukturalt informacié-atadashoz kapcsolédnak. A kutatas soran elkészitett
szakértGi interjuk szerint a kattintasra, SEO-ra és organikus forgalomra épilé modell tobb
ponton is meggyengllt. A zérd-klikk keresések, az Al-valaszfellletek és az egyre inkadbb
kozvetitett digitdlis interakciok miatt a felhaszndlék ritkdbban jutnak el kozvetlenil a
forrasoldalakra. Ez kiilondsen a médiapiaci, tartalompiaci és e-kereskedelmi szerepl6k szamara
jelenthet kihivast, mivel a korabbi forgalmi és hirdetési logikak ebben a kornyezetben

l[atvanyosan veszitenek az erejiikbdl.

Ezzel parhuzamosan a sajat domain jelentése atalakul és bizonyos szempontbadl fel is
értékelddik. Az interjuk alapjan a domain inkabb olyan digitalis infrastrukturaként jelenik meg,
amely a tulajdon, a kontroll, a bizalom és kozosségi-média platformoktdl vald részleges
fliggetlenség szintjét hordozza. Az Al-kérnyezetben kiilonos jelentésége van annak, hogy egy
marka, szervezet vagy szolgaltatas rendelkezik-e 6nalld, visszakereshet6, strukturalt és gépileg
is értelmezhetd jelenléttel. Ebben az értelemben a domain funkcidja atalakul: nem puszta cim,
ehelyett hitelesitési és validacids pontként artikulalodhat. A kdzéptavu trendek arra utalnak,

hogy a digitalis jelenlét sikerét a jov6ben nem csupan az emberi latogatottsag hatdrozza meg,
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hanem az is, hogy a hattérben mikodé Al-rendszerek mennyire tudjak azonositani, értelmezni

és megbizhatd forrasként kezelni az adott webes jelenlétet.

A jelenlegi novekedési fazis emellett atmeneti és differencialt profilt mutat. A 2025-2026-0s
id6szak inkabb expanzids hullamként irhatdé le, mintsem letisztult Uj egyensulyként. Az Uj
generikus felsé szintli domainek gyors novekedése, az ICANN 0j pdlyazati kdrének nyitdsa és a
.ai végz6dés korili intenziv figyelem egyltt olyan piaci kozeget teremt, amelyben a
regisztracids szamok rovid tavon felfelé mozdulnak. A szakértGi interjuk ugyanakkor vildgossa
teszik azt is, hogy a mostani boom jelentds része nem feltétleniil tartés hasznalatban, hanem
elsd vasarlasi hullamban, kisérletez6 projektekben, illetve befektetdi és spekulativ logikdban
jelenik meg. Kiilonosen a .ai esetében latszik az a kettésség, hogy egyes szerepl6k erds piaci
hivoszot, masok inkdbb gyorsan kifutd divatjelenséget latnak benne. A mostani felfutast ezért

nem érdemes automatikusan a piac hosszu tavu megszilardulasaként értelmezni.

A kutatds azt is megmutatta, hogy a domainpiacon beliil nem minden szegmens
alkalmazkodik azonos eséllyel az uj kornyezethez. A leginkabb sériilékeny teriilet az un.
domain parking, vagyis az a modell, amely jellemz&en tartalom nélkili, forgalmi vagy hirdetési
monetizaciéra éplil6 domainbirtoklasra alapult. A 2025-6s piaci valtozasok, kiilonésen a
parkolt domainek hirdetési lehetéségeinek visszaszoruldsa, drasztikusan gyengitették ezt a
szegmenst. Az elkésziilt interjuk alapjan itt nem pusztan kiilsé sokkrdl van szé, hanem egy olyan
Uzleti modell leépiilésérdl, amely mogott eleve korlatozott hozzaadott érték allt. Ugyanakkor
ezen belll is fontos kilonbséget tenni a klasszikus forgalmi parkoltatds és a markavédelmi,
defenziv domainbirtoklds kozott. Mig az el6bbi latvanyosan veszit a jelent6ségébdl, az utdbbi

tovdbbra is indokolt és stabil gyakorlat maradhat.

A szakértGi interjuk tovabbi fontos tanulsaga, hogy nem egyetlen egységes iparagi narrativat
rajzolnak ki, hanem tobb, egymassal részben (tk6z8, részben egymast kiegészité piaci
olvasatot. Az infrastrukturaszolgdltatok és technoldgiai szerepl6k jellemzéen azt emelik ki,
hogy az Al-eszkozok csokkentik a webes jelenlét |étrehozdsdnak technikai és koltségoldali
akadalyait. Ez kilonosen a KKV-k, mikrovallalkozasok és egyéni vallalkozdk szamara nyithat Uj
lehet&ségeket, mivel szdmukra kordbban sokszor a fejlesztési koltség, az idGigény vagy a

sziikséges szakértelem jelentette a f6 belépési korlatot.

@Hu




Az e-kereskedelmi, tartalompiaci és digitalis marketinges szerepl6k ezzel szemben inkabb az
atkattintasok visszaesését, a rovid életli projektek magas lemorzsoldddasat és a korabbi lzleti
modellek sériilékenységét hangsulyozzdk. A domainbefektet6k egyszerre érzékelik a spekulativ
lehet&ségeket és a korrekcids kockazatokat: mikdzben bizonyos terlileteken novekvé
keresletrél szamolnak be, maguk is felhivjak a figyelmet a megujitasi hajlanddsag gyenglilésére
és az egyes végzédések koriili tulzott felflitottség veszélyeire. Ezek az eltérs értelmezések nem
gyengitik az 6sszképet, hanem éppen azt mutatjak meg, hogy a piac jelenleg tébb, egymasra

rakodo logika mentén mikodik.

A kutatas alapjan ezért a domainpiaci atalakulas legpontosabban nem novekedési vagy
visszaesési torténetként, hanem funkciovaltasként irhato le. A kordbbi id6szakban a domain
értékét nagyrészt a kozvetlen emberi forgalom, a keresési lathatdsag és az abbdl kinyerhet6
monetizacié adta. A most kibontakozo id6szakban ezzel szemben azok a funkcidk keriilnek
elétérbe, amelyek a hiteles digitalis jelenléthez, az Al-rendszerek szdmara is olvashaté
strukturahoz, az 6nallé tulajdonhoz és a platformoktdél részben fiiggetlen miikédéshez
kapcsolddnak. Ez a valtas nem érinti egyforman az 6sszes piaci szegmenst: lesznek egyértelm(
nyertesei, lesznek vesztesei, és lesznek olyan teriletek is, ahol a révid tavu felfutast késébb

éles korrekcid koveti.

Stratégiai szempontbdl a legfontosabb kovetkeztetés az, hogy a domain jovGje egyre kevésbé
mennyiségi, és egyre inkabb mindségi kérdéssé valik. A kovetkez6 idészakban nem pusztan
az lesz a dont6, hogy hany domain kerul regisztrdlasra, hanem az, hogy ezek kozil melyek
képesek tényleges szerepet betdlteni a megvaltozott digitalis 6koszisztémaban. A magas
minGségl, strukturdlt, hiteles és 6nalld jelenlétek varhatdan felértékel6dnek, mikdzben a
pusztan opportunista, rovid tava vagy hozzaadott érték nélkili domainhasznalati formak

fokozatosan kiszorulnak.
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Bevezeteés

Az ISZT Nonprofit Kft. pénziigyi tervezéséhez sziikséges megbecsiilni a varhaté domainnév-
regisztraciok szamat. A mesterséges intelligencia elterjedése ugyanakkor érdemben
befolydsolhatja a domainregisztracidk alakulasat, ezért indokoltta valt annak vizsgalata, hogy
az Al milyen rovid és kozéptavu hatasokat gyakorolhat a domainpiacra. A projekt célja, hogy
a rendelkezésre allo eszk6zokkel alaposan feltarja ezt a kérdéskort, kiilonos tekintettel arra,
hogy az Al térnyerése a regisztraciok szamanak novekedése vagy csokkenése iranyaba hat-e,

illetve milyen piaci mechanizmusokon keresztiil fejtheti ki a hatasat.

A projekt végrehajtdsa soran két moddszertani pillérre tamaszkodtunk. Egyrészt
masodelemzés, vagyis desk research keretében attekintettiik a fellelhet6é szakértGi
véleményeket, iparagi adatokat és relevans piaci el6rejelzéseket, torekedve arra, hogy ahol
lehetséges, szamszerUsithet6 eredményekre is tamaszkodjunk. Masrészt 6sszesen 13 szakértdi
interjut készitettiink olyan piaci szereplGkkel, akik relevans tuddssal és széles iparagi
tapasztalattal rendelkeznek a domainpiac, a digitdlis infrastruktura, az online kereskedelem, a

tartalompiac, a digitalis marketing vagy az Al-alapu technoldgidk tertletén.

A mesterséges intelligencia térnyerése az elmult id6szakban alapvet6en atalakitotta a digitalis
Okoszisztémardl valé gondolkodast. A keresés, a tartalomfogyasztas, az online kereskedelem,
a szoftverfejlesztés és a digitdlis marketing tertiletén egyszerre jelentek meg olyan Uj m(ikodési
logikak, amelyek kozvetleniil érintik a webes jelenlét korabban stabilnak tekintett alapjait. Ezek
kozé tartozik a domainek szerepe is. A kdzbeszédben sokszor az a feltételezés uralkodik, hogy
az Al-alapu felliletek, a zérd-klikk keresések és a platformalapu digitalis m(ikodés fokozatosan
hattérbe szoritjdk a hagyomanyos webet, azonban a tényleges piaci folyamatok ennél joval
arnyaltabb képet mutatnak. A domainek szerepe nem egyetlen iranyban valtozik: mikézben
egyes hasznalati moédok valdban veszitenek a jelent6ségiikb6l, mas funkcidk kifejezetten

felértékel6dnek.

A kutatds azt vizsgdlja, hogy ezt az atalakuldst miként értelmezik a kiilonb6z6 piaci szereplék,
és milyen rovid, illetve kozéptavu kovetkezmények rajzolddnak ki a domainpiac jov6jére nézve.
Az elemzés a Scale Research altal azonositott kulcskérdésekre épiil, és ezeket egésziti ki 13

mélyinterju tapasztalataval.
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Az interjukban infrastrukturaszolgdltatoéi, technolégiai, e-kereskedelmi, digitdlis marketinges,
tartalompiaci és domainbefektet6i néz6pontok egyarant megjelennek, azaz tobb eltéré
szakmai olvasat fel6l kozelit a témahoz. A cél nem egy végleges jovékép kijel6lése, hanem
annak bemutatasa, hogy az Al milyen pontokon bontja meg a korabbi piaci egyensulyokat,

milyen uj értéklogikdkat hoz létre, és hol latszanak mar most is vilagos elmozdulasok.

A kovetkez6 fejezetek azokat a f6bb mintazatokat és fesziiltségeket mutatjak be, amelyek ma
a domainpiacot alakitjak. A mennyiségi novekedési adatok, a szakértGi percepcidk és a koztiik
hizédd ellentmondasok egyltt teszik lathatdva, hogy a piac jelenlegi allapota egyszerre
expanziv, bizonytalan és meglehet6sen differencidlt. Az alabbi kulcsmegallapitasok ezt a

sokrétegli képet bontjak ki részletesebben.
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1. A domainregisztraciok nem csokkennek,
hanem uj lendiiletet kaptak

A 2025-0s adatok alapjan nehéz lenne azt allitani, hogy a mesterséges intelligencia
visszavetette volna a domainpiacot. A szdmok inkdbb ennek az ellenkez6jét mutatjak: a
globalis domainallomany nétt, az 0j regisztraciok szdma emelkedett, és tobb piaci
szegmensben is kifejezetten élénk mozgds latszik. A magyar piac szintén novekedést
mutatott: a .hu névtér Az ISZT Nonprofit Kft. adatai alapjan 2025-ben 1,8%-0s bdviilést ért el,
amivel meghaladta a CENTR-tagorszagok 1,2%-os atlagat. A .hu tovabbra is a magyar digitalis
jelenlét meghatdrozd alapja: a hazai domainhaszndlatban 843 640 regisztraciéval vezets
szerepet tolt be, mikdzben a .com, a .eu és az Uj tematikus TLD-k terjedése a piac fokozddo
sokszinlségét jelzi.

A .hu piac 2025-6s alakuldsa azt mutatja, hogy a hazai domainpiac nemcsak stabil, hanem az
atmeneti visszaesést kovetGen képes volt oOnkorrekcidra is. A visszaesés elsGsorban
portféliotisztitasokhoz és technikai torlésekhez kapcsolddott, junius elején mintegy 893 ezer
domainnel érte el az id6szak mélypontjat, ezt kdvet6en azonban a piac stabilizalédott. Oktdber
végére a .hu domainek szdma mar meghaladta a 903 ezret, vagyis a nyar eleji mélyponthoz
képest mintegy 10 ezerrel bévilt az dllomany. Vagyis a digitdlis jelenlét az Al-technolégidk
térnyerése mellett is fontos maradt, s6t a hazai domainpiac ujra novekedési palyara allt. Ez
azért érdekes, mert elsé ranézésre konnyen adnd magat az a leegyszerdsitett feltételezés, hogy
ha az Al egyre tobb feladatot vesz at, akkor kevesebb 6nallé weboldalra, igy kevesebb
domainre lesz szlikség.

Az elkészitett szakértGi interjuk alapjan azonban most inkabb az torténik, hogy a technoldgiai
valtozds nem szikiti, hanem atrendezi a keresletet. A domainpiac novekedése mogott
egyszerre jelenik meg a webes jelenlét irdnti tartds igény, a kisebb véllalkozasok digitalis
belépése, az Uj végz6dések irdnti nyitottsdg, valamint a spekulativ és pozicionaldsi célu
regisztracids aktivitds. Ebben nagy szerepe van annak, hogy a webes jelenlét létrehozdasa ma
joval konnyebb, mint néhany évvel ezel6tt volt. Ez kiilondsen az egyéni vallalkozok,
mikrovallalkozasok és KKV-k szdmara jelent érdemi valtozast, akiknek korabban egy sajat oldal
elinditasa sokszor kiilon fejleszt6t, kiilon koltségkeretet és hosszabb el6készitést igényelt.
Most viszont egyre tobb olyan Al-alapu és automatizalt eszkoz all rendelkezésre, amely ezt a

folyamatot jelent&sen leegyszer(siti, és szélesebb kor szamara teszi elérhetévé az 6ndlld
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webes jelenlét kialakitdsat. Egy infrastrukturaszolgaltatdi vezetd ugy fogalmazott, hogy ,a
fejlesztés kéltsége, az ugye nulldhoz konvergdl”, és ebbél az 6 szemszogébdl egyenesen az
kovetkezik, hogy ,,sokkal tébb szoftver keletkezik”, ami magaval hlzza a domain regisztraciok
szamat is. Egy masik szakért6 ennél is kézzelfoghatdbban irta le a helyzetet. Meglatasa szerint:
»ma madr egy jol megirt promptbdl is elédallhat egy miikodé oldalvdz, mely nem azt jelenti, hogy
mindenki ért a digitdlis jelenléthez, hanem azt, hogy sokkal tébben tudnak eljutni az induldsig.”
A vadltozas leginkabb a kisebb szerepl6knél latvanyos. A nagyvallalatok eddig is meg tudtak
fizetni a fejlesztést, a tervezést, a tartalomgyartast és az lizemeltetést. Az Gjdonsag inkabb az,
hogy azok a kisebb cégek, egyéni vallalkozok és mikrovallalkozasok is konnyebben sajat labra
tudnak allni a weben, akiknek erre korabban nem volt elég pénziik vagy kapacitasuk. Egy
digitalis szakértd szerint ,az Al nagyon lecsékkenti a belépési kiisz6b6t”, egy mas megszoélald
szakért6 pedig arrdl beszélt, hogy ez ,egy totdl uj réteget fog hozni a piacra”, olyan szerepléket,
akik korabban egyszerlien kivil maradtak. Ez azért fontos, mert a regisztraciés szamok
novekedése mogott igy nemcsak technoldgiai hype all, hanem valds piacszélesedés is. Ezt a
logikat a Business kiadoi oldalrdl érkezé interjualany is megerGsitette. A megkérdezett szakért6
szerint a KKV-k digitdlis migracidja kiemelten fontos szerepet jatszhat a domainregisztraciok
novekedésében, mivel az Al-eszk6zok csokkentik egy weboldal megtervezésének koltség- és
idGigényét. Ez kiilonosen az egyéni vallalkozék, mikrovallalkozdsok és KKV-k szdmdra jelenthet
érdemi valtozast, akik korabban gyakran éppen a fejlesztési koltségek, az id6raforditas vagy a

sziikséges szakértelem hidnya miatt nem tudtak onallé webes jelenlétet kialakitani.

Ekdzben a sajat domain jelentése is kicsit elmozdult. Nem csak arrdl van szd, hogy valakinek
legyen ,,egy random webcime”, hanem arrdl is, hogy legyen valami, ami tényleg az ové. A
platformokon felépitett jelenlét sok esetben gyors és kényelmes, de mindig az adott platform
szabalyai szerint m{kodik. Egy IT-szakért6 ezt nagyon tomoren fogta meg: ,a domain az az
ové”, vagyis ez mar egy olyan digitalis elem, amelyhez mds tipusu kontroll kapcsolédik, mint
egy kozosségi oldalhoz vagy egy piactéri profilhoz. Tobb interjubdl is az |atszott, hogy ez a
szempont f6leg a kisebb piaci szerepl6knél kezd igazan felértékel6dni. Nem feltétlenil elméleti
megfontolasbdél, hanem azért, mert egyre tébben érzik, mennyire sériilékeny az a jelenlét, ami

teljesen mas platformokra van kiszervezve.
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A mélyinterjuk alapjan kirajzolédik, hogy a regisztracios boom mogott nagyon kiilonbo6zé
motivaciok keverednek. Van benne valddi, hasznalati célu kereslet, de van benne befektetdi és
spekulativ aktivitas is. Egy domainbefektetd szerint, ha a trendszamokat nézzik, akkor ,a
trendeket az invesztorok hatdrozzék meg”, azaz az Uj regisztracidk igen nagy része ehhez a
korhoz kothet6. Ez azért lényeges, mert a regisztralt domainek szdma 6nmagaban még nem
mondja meg, hogy hany valéban m{kodd, éplils, fenntartott digitdlis jelenlétrél van szd. A
mennyiségi novekedés mogott sokszor portfélidépités, el6re menekiilés vagy egyszer( piaci

varakozas all.

Tobb interjualany arra is felhivta a figyelmet, hogy a kdnnyebb indulds nem feltétlendil jelent
nagyobb kitartast. S6t, részben ennek az ellenkezdje is igaz lehet. Ha valamit nagyon gyorsan
és nagyon olcson létre lehet hozni, azt sokkal konnyebb el is engedni. Egy digitalis marketinggel
foglalkozé szakember szerint ,fog névekedni a domain vdsdrlds, de a domain megdujitdsok
szerintem nagyon le fognak csékkenni”, mert rengeteg projekt eleve tesztként indul, és ha nem
hoz rovid idén beliil eredményt, akkor nem lesz bel6le mdasodik év. Ebbdl a szempontbdl a

mostani ndvekedés egy része inkabb belépési hullam, mintsem megszilardult piacbdévilés.

Raaddsul nem minden (zleti terlileten figyelhet6 meg ugyanez a valtozds. Az interjikban
tobben beszéltek arrél, hogy példaul az e-kereskedelem bizonyos részei egyre inkabb
platformok, marketplace-ek és koztes rendszerek felé tolédnak. llyen kérnyezetben az 6nalld
domain jelentdsége nem feltétlendil tlinik el, de a szerepe mas lesz, és bizonyos szerepléknél
akar kisebb is lehet, mint kordbban. Ezzel parhuzamosan mdasoknal viszont éppen most valik
elGszor redlis opcidva a sajat webes jelenlét. A piac nem egy irdnyba mozdul, hanem egyszerre
tobbfelé: emiatt is nehéz egyetlen mondattal leirni a valtozds iranyat, és ettdl félrevezets
minden olyan allitds, amely automatikus visszaesést vagy automatikus fellendiilést
prognosztizal. A jelenlegi kép inkdbb azt sugallja, hogy most sokkal tobben probalnak helyet
foglalni a digitdlis térben, mint korabban, csak nem mindenki ugyanazzal a céllal. Van, aki
épitkezni akar, van, aki tesztel, van, aki csak poziciot fog, és van, aki befektetésként tekint a
domainekre. Ett6l a regisztracids szamok tényleg emelkedhetnek ugyan, azonban a piac
hosszabb tavu ereje nyitott kérdés marad. A mostani iddszak inkabb egy felfutd, zajos, vegyes
osszetételli szakasznak latszik, amelyrél kés6bb fog kideriilni, mi marad tartés. Valdszinileg
nem az 6sszes mostani regisztracid, hanem azok, amelyek mogott tényleges haszndlat, mikodé

Uzleti cél és fenntarthatd jelenlét all.
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2. Az Al egyszerre épiti le a klasszikus
SEO-logikat és hoz létre uj, identitas- és
infrastrukturaalapu domainkeresletet

Az Al domainpiaci hatasat nehéz egyetlen irdanyként leirni, mert egyszerre redukal és épit. Az
egyik oldalon valéban gyengiti azt az internetes miikédésmddot, amely hosszu id6n at a
kattintdsra, az atterelésre és az organikus forgalom minél jobb monetizaldsara épilt. A masik
oldalon viszont éppen ugyanaz a technoldgiai fordulat kezdi felértékelni azokat a domaineket,
amelyek mogott sajat adat, infrastruktura, tulajdon és hitelesithet6 jelenlét all. Ett6l lesz az
egész piac nehezen olvashaté: nem arrdl van sz6, hogy kevesebb domain kell majd, hanem
arrél, hogy nem ugyanarra a célra kellenek, mint korabban.

A klasszikus kattintdsalapu internet gyengililését tobb interjdalany is nagyon kozvetleniil
érzékeli. Egy kiaddvezet6 szerint ,,nagyon kicsi lesz az az igény, hogy kattintson, én se kattintok”,
ami azért is kirivo értékelés, mert nem valamilyen tavoli piaci hipotézist ir le, hanem egy mar
most is megélt felhaszndldi rutint. Ha a vdlaszt a felhaszndlod a keresGben, a chatbotban vagy
egy Al-fellileten megkapja, akkor egyre ritkabban érzi sziikségét annak, hogy tovabbmenjen a
forrasoldalra. Tobb megszdlald is arrdl beszélt, hogy az Al-rendszerek iizleti érdeke eleve az,
hogy a felhasznalét a sajat kornyezetiikben tartsak, ,be legyen betonozva” a kliensbe, és
lehetbleg ,ki se mozduljon” onnan. Ez nemcsak viselkedésvaltozas, hanem egy egész digitalis
Okoszisztéma Ujraszervezddésének a jele. Ennek a viselkedésnek az egyik kévetkezménye a
médiaban és a tartalompiacon mar most is érezhetd. Ha a zérd-klikk mikodés lesz a dominans,
akkor a forgalom csokkenése nem csupan egy kellemetlen mellékhatds, hanem maganak a
korabbi Uzleti modellnek a megingdsa. Egy e-kereskedelmi szakért6 nagyon vilagosan
fogalmazott: a ,,zérd klikk search hatdsa, hogy egyszerten kiiiresitik a hirdetési platformokat
is”. Ebben a helyzetben a tartalom mar nem ugyanugy termel vissza, mint kordbban, mert hidba
marad fontos a forras, a [atogatds nem feltétlenil jut el hozza.

A kiadok és a tartalomgyartdk szdmadra ez nem technikai finomhangolas, hanem kényelmetlen
Uzleti kérdés: mi marad a forgalombdl, ha a valaszok egyre gyakrabban mar a koztes felileten
elfogynak. Egy interjlalany tapasztalata ezt a folyamatot konkrét Uizleti példaval is
aldtamasztja. Elmondasa szerint a zero-click keresések elterjedése mar 2024 harmadik
negyedévétdl érezhet6en csokkentette az emberi forgalmat, és ez a visszaesés azota sem allt

helyre. A kiadd erre részben azzal reagalt, hogy megprdébalta Al-ra is optimalizalni az online
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feliiletét, ami némi forgalomnovekedést eredményezett, részben pedig azzal, hogy az online
megjelenés mellett nagyobb hangsulyt helyezett a rendezvény- és konferenciaszervezésre. Ez
jol mutatja, hogy a zero-click miikodés nem pusztan SEO-kérdés, hanem akar lizleti modell
szint(i alkalmazkodast is kikényszerithet.

Hasonlé mozgas latszik az e-kereskedelemben is, csak ott taldn még latvanyosabban. Tobben
arrol beszéltek az interjik sordn, hogy a jové vasarldja kevésbé fogja bongészni a webshopokat,
inkabb egy nyelvi modellnek mondja meg, mire van sziiksége, és az hozza elé a lehet8ségeket.
Innen mar csak egy Iépés az a miikodésmadd, amelyet tobben is Uun. agentic commerce-ként
irtak le: a kivdlasztas, az ajanlas és bizonyos esetekben maga a tranzakcid is a koztes Al-
feluleten keresztiil torténik meg. Ilyenkor a weboldal nem tdinik el, inkabb hatrébb sorolddik
a folyamatban. Nem biztos, hogy oda érkezik a felhasznald, de az adat, az ajanlat, a
termékinformacio és a hitelesités még mindig onnan jon. Eppen ez az a pont, ahol a domain
szerepe Uj értelmet kap. Az Al-rendszerek nem a semmibdl dolgoznak: valamilyen publikusan
elérhetd, ellenérizhetd, strukturdlt forrasbdl kell épitkezniiik. Ha egy marka, termék vagy
szolgaltatdas mogott nincs ilyen jelenlét, vagy az adatai rendezetlenek, hianyosak,
esetlegesek, akkor az algoritmus konnyebben fordul mas iranyba. Egy szakért6 erre utalva
mondta, hogy ,,az Al szkeptikus lesz, ha nem taldl megbizhatd, sajdt forrdst, és ilyenkor inkdbb
mdshol fog keresni és a végén inkdbb mdst fog javasolni”. Ez nagyon messze van attél a korabbi
internetes logikatdl, ahol az volt a f6 kérdés, hogy hany ember kattint at az oldalra. Most egyre
inkabb az valik fontossa, hogy van-e hova visszanytlni a hitelesitésért.

Ez a mechanizmus kilonosen rosszul érinti azokat a domaineket, amelyek mogott valéjaban
soha nem is volt érdemi sajat érték. Az interjukban tobben beszéltek arrdl, hogy a kizardlag
forgalmi arbitrdzsra, hirdetéskiszolgalasra vagy kulcsszavas spekulaciéra éplilé oldalak helyzete
dramaian romlik. Egy IT-szakért6 szerint az ilyen oldalakat az Al ,,instantban kinyirta”, egy masik
megszo6lald pedig még egyszeribben fogalmazott: ,a domainparkoldsban nincsen hozzdadott
érték”. Az ilyen modellek hosszu ideig mikod6képesek tudtak lenni, mert a keres6forgalom és
a hirdetési rendszer eltartotta 6ket, most viszont egyre kevésbé latszik, mit6l maradnanak
életben. Ha nincs mogottiik sajat termék, sajat szolgaltatas, sajat tartalom vagy legalabb

valamilyen védhetd funkcid, akkor a domain 6nmagaban mar nem sokat ér.

K6zben azonban nem mindenki ugyanazt latja a SEO gyengiilésétillet6leg. A befekteti oldalrdl

egy egészen mas logika rajzolddik ki. Egy domainbefektetd arrdl beszélt, hogy a nehezedé,
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zajosabb koérnyezetben mar ,,nem elég 6t SEO-s domain, most mdr 100-at kell vennem”. Vagyis
ami az egyik oldalrdl a klasszikus SEO leépiilése, az a masik oldalrél a SEO-eszkdztar inflacidja.
Nehezebb ugyanazt a hatdst elérni, tobb zajon kell attérni, és ezért bizonyos szerepl6k nem
kivonulnak, hanem még tobb eszkozt mozgatnak meg. Ett6l a hagyomanyos domainkereslet
nem tlinik el teljesen, csak mas format olt: koltségesebb, agresszivebb és koncentraltabb
lesz. Ez a kiilonbség jél megmutatja, hogy ugyanaz a piaci valtozds masként csapddik le anndl,
aki sajat markat épit, és annal, aki portfolio-logikaban gondolkodik.

A masik irdnybdl nézve viszont egyre vildgosabb, hogy a sajat domain nem elsGsorban
forgalmi csatorna, hanem kontroll- és bizalmi réteg. Egy szakért6 nagyon pontosan
fogalmazott, amikor azt mondta: ,,a sajat domain igazdbdl az a kontroll, a tulajdonnak és a
bizalomnak a rétege”. Ez nem hangzatos elmélet, hanem nagyon is gyakorlati kérdés. A
platformokon épitett jelenlét kényelmes, de kiszolgdltatott; a sajat domain ezzel szemben
olyan digitdlis eszkdz, amelyhez jogi, technikai és markaoldali értelemben is erdsebb
rendelkezés kapcsolodik. Tobb interjiban el6jott ez a gondolat, néha egészen nyers
megfogalmazasban is: a nagy platformok ,,nem a bardtaim, a domain viszont olyan digitdlis
tulajdon, amelyet nem kapcsolhat le senki”. Az Al-korszakban ennek a jelentGsége csak ng,
mert a hattérben miikods rendszereknek sziikségiik van stabil, azonosithatd, ellenérizhet6
pontokra. Ezt a szempontot egy kiaddi interju is alatamasztotta. A meginterjuvolt szakérté
rdmutatott, hogy a sajat tulajdond domain a nagy platformokkal szemben valdsabb
kontrollpoziciot jelent, és csokkenti a kozosségi médiatdl vagy mas kozvetitd felliletektél vald
kiszolgaltatottsagot. Egyuttal az Al-alapu keresések szamara is vildgosabban hozzaférhetévé
teszi a hivatalos informacidkat, hiszen a sajat domainhez rendezettebb, ellenérizhetébb és
kdnnyebben azonosithaté tartalom rendelhetd.

Ehhez kapcsolddik a strukturalt adatok felértékel6dése is. Tobb megszdlald arra utalt, hogy az
Al-val valdé lathatatlan egyittmikodés egyik Uj terepe az lesz, mennyire jol ,etetheté egy
rendszer informdcidval”. Egy digitalis szakérts szerint ,,az agenteket tdpldlni kell, mégpedig a
lehet6 legérthetébb és strukturdltabb modon”. Ez elsGre technikai részletnek tlinhet, valéjaban
azonban stratégiai kérdés. Azok a weboldalak, amelyek mogott jol rendezett specifikaciok,
tablazatok, szabvanyosithaté adatstrukturak és vilagos forrashierarchia all, sokkal
kénnyebben valhatnak Al-kompatibilis hattérré. Innen nézve a domain mar nem a
felhasznalé figyelméért versenyez elsGsorban, hanem azért, hogy a mogotte meglévé forras

bekeriljon a gépi értelmezés korébe.
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Fontos ugyanakkor, hogy az Al-eszk6z6k nem teszik feleslegessé a tartalmi és stratégiai
munkat. Egy kiaddi interju alapjan egy weboldal |étrehozdsa ma valdban olcsébba és
gyorsabba valhat, de ahhoz, hogy az oldal az emberi és a gépi figyelmet is felkeltse, tovabbra
is valds, érdekes tartalomra, vilagos narrativara és az Al szdmara relevans informacidkra van
sziikség. Vagyis nem elég pusztan a hagyomdanyos SEO-eszkozoket alkalmazni: a weboldalt
olyan tartalommal és informacidszerkezettel sziikséges megtolteni, amely az Al-rendszerek

szamara is értelmezhet6 és hasznosithatd. Ez tovabbra is komoly szellemi munkat igényel.

Ez az 4j tipusu kereslet jol Iatszik az olyan végzédések koriili mozgasban is, mint a .ai. Tobben
egyetértettek abban, hogy bizonyos technolégiai és nemzetkodzi piacokon ez ma mar erés
jelzésértékkel bir. Egy e-kereskedelmi szakértd szerint a .ai ,,egy nagyon fontos hivoszo” lett,
kilondsen azoknak, akik fejleszt6i vagy szoftveres pozicidobdl akarnak Iatszani. Ugyanakkor
ugyanebben az anyagban az is latszik, hogy ez a kereslet kordntsem egyenletes min&ségi. Sok
mogotte a kisérleti projekt, a divatkovetés és a gyors belépés, ezért a mostani béviilés egy
része valdszinlileg nem fog tartésan megmaradni. Ett6l még a jelenség 6nmagaban fontos: jol
mutatja, hogy a domain ma mdar nemcsak cim, hanem pozicionaldsi eszkdz, technoldgiai jelzés

és gépi kornyezetben is értelmezhetd identitadselem.
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3. Rovid tavon a novekedés dominal, de
ennek jelentos része atmeneti és erdsen
spekulativ jellegi

A 2025-2026-0s id&szakot a domainpiacon leginkdbb egy gyorsan felfutd, sok szerepl6t
megmozgatd expanzids szakaszként lehet leirni. A felszinen ez egyértelmiien novekedésnek
latszik: az aj generikus fels6é szintli domainek piaca éves alapon erds boéviilést mutat,
mikozben az ICANN uj palyazati korének kozeledése is felerdsiti a varakozasokat. Ettél a piac
hangulata most inkdbb el6retekint6, mint kivard. Sokan késziilnek 0j végz6désekre, uj
pozicionalasi lehetGségekre, és arra, hogy a kovetkez6 id6szakban a digitalis jelenlétnek ismét
lesz egy latvanyos név- és cimoldali versenye is. A magyar piac ebbe a nemzetkozi expanzids

kérnyezetbe illeszkedik, sajat dinamikaval.

A .hu névtér 2025-6s béviilése azt mutatja, hogy a hazai domainpiac az Al-technoldgiak
térnyerése mellett sem veszitett relevancidjabdl: a tavaszi &tmeneti visszaesést kbvetben a piac
stabilizalédott, majd Gszre ismét élénkebb regisztracios aktivitast mutatott. Ez arra utal, hogy
a digitdlis jelenlét irdnti igény Magyarorszagon is fennmaradt, mikézben a piac egyszerre reagal
a hazai hasznalati igényekre, az Uj végzédések irdnti nyitottsdgra és a nemzetkozi domainpiaci
trendekre.

Ez a névekedés azonban nem ugyanolyan minGségd. A révid tavd boom egyik legfontosabb
sajatossaga, hogy a regisztraciok jelentds része nem kiforrott iizleti miikédés mogott jelenik
meg, hanem sokkal korabbi stadiumban. A domain egyre gyakrabban mar nem egy kész
vallalkozas vagy véglegesitett projekt lezaré eleme, hanem a kisérletezés egyik legelsé
lépése. EIGbb lefoglalnak egy nevet, kiprobalnak egy koncepcidt, validdlnak egy poziciét, és
csak utdna deril ki, hogy lesz-e bel6le valédi termék vagy szolgdltatas. Ez felfelé tolja a
regisztraciés szamokat, de kozben odhatatlanul magaban hordozza azt is, hogy a most
létrejovo allomany egy része nem marad veliink tartésan.

A rovid tava boviilés kiilonosen jol latszik az Gj végzddések koriili mozgasokon. Ezek a
domainek ma mar nem egyszer(ien technikai alternativak, hanem sokszor piaci pozicionalasi
eszkozok. Egy uj végz6dés képes azonnal jelezni valamilyen iparagi kotédést, nemzetkozi
orientaciot vagy technoldgiai karaktert. Emiatt a valasztdsuk ma sokkal tudatosabb

kommunikacids aktus, mint kordbban volt. Ugyanakkor pontosan ez teszi 6ket érzékennyé a
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divathulldmokra is. Minél er6sebb egy végz6dés koril a szimbolikus felhajtdéers, annal nagyobb
az esélye annak is, hogy a regisztracidk egy része megelGlegezett varakozasra éplil, és nem
tartds haszndlati igénybdl fakad.

A piac rovid tavi mozgasait az interjuk alapjan jelentds részben a befektetdi logika is torzitja.
Tobb megszélald arra utalt, hogy a regisztracios aktivitdas mogott gyakran nem végfelhasznaloi
dontések, hanem portfélidépitési szempontok, gyors trendkovetés és arazasi lehet6ségek
allnak. Egy domainbefektet6 szerint bizonyos szegmensekben a regisztraciok ,,80 szdzalékat”
is ez a szemlélet befolyasolhatja. Ez nem azt jelenti, hogy a novekedés fiktiv lenne, hanem azt,
hogy masképp kell olvasni. A befektet6i érdekl6dés 6nmagaban is piacot csindl, de nem
ugyanazt a piacot épiti, mint amelyen stabil, hosszabb tavra tervez6 hasznalék vannak jelen.

A mostani hulldmot rdadasul a regisztracio és a megujitas eltérd logikaja is jelent6sen formalja.

Az els6, domain vasarlasi dontés ma sokkal konnyebben és gyorsabban megsziilethet, mint
korabban, kiilonosen akkor, ha egy uj technoldgiai irdny, egy népszerl végz6dés vagy egy jol
hangzd név koril erds a varakozas. A masodik dontés, vagyis a megujitas viszont mar jézanabb
pillanatban szlletik. Addigra kideril, van-e valddi projekt, van-e forgalom, van-e bevételi esély,

és van-e értelme fenntartani a domaint.

Tobb interjubdl az rajzolddott ki, hogy ez a masodik szlir6 jéval meghatarozdbb lesz, mint az
els6. Egy befektetd szerint bizonyos végzddések korul dsszegydlilt allomany ,egyszeriien nem
fogja megélni a kévetkezé megujitdsi kéréket.” Ez a mondat jol 6sszefoglalja, hogy a mostani

felfutds mennyire nem azonos automatikusan a tartds piaci bedgyazdédassal.

Kilon kérdés a .ai koriili mozgas, amely rovid tdvon latvanyosan felhajtotta az érdeklédést.
Ezen a ponton nem is az a legérdekesebb, hogy népszerli-e, hanem az, hogy mennyi mindent
slirit magaba egyszerre: technoldgiai optimizmust, statuszjelzést, befektetGi fantdziat,
nemzetkozi lathatdsagi reményt és gyors poziciondlasi szandékot. Eppen emiatt a .ai ma
sokszor nem egyszer(i domainvalasztas, hanem piaci allasfoglalas. Csakhogy az ilyen
szimbolikus toltetl végzddéseknél mindig fennall a veszély, hogy a haszndlat gyorsabban
terjed, mint ahogy valédi érték képz6dik mogotte. Ilyenkor a megkilonboztets erd is elkezd
kopni, a fenntartasi koltség pedig hirtelen fontosabb tényez6vé valik, mint a regisztracid
pillanataban volt.

A rovid tavu expanziét az is fiti, hogy a piac most egyszerre t6bb jovGbeli lehet6ségre reagal.
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Az ICANN uj kére nemcsak konkrét Uj végz6déseket jelent, hanem varakozast is: sok szereplé
mar a bejelentések el6tt elkezd Ujraszamolni, pozicidkat keresni, kategoridkat figyelni, neveket
elképzelni. Az ilyen id6szakokban mindig megszaporodnak azok a déntések, amelyek inkabb
el6zetes helyfoglalasok, mint kiforrott Gzleti Iépések. Ez a domainpiacon 6nmagaban nem
szokatlan, most viszont az Al-hullam miatt kiilonésen fontos a gyors reagalasi kényszer. Aki
késén lép, az attdl tart, hogy lemarad; aki id6ben |ép, az gyakran még nem tudja pontosan,
mire fogja haszndlni, amit lefoglal. Pontosan ebbdl a logikabdl koévetkezéleg a mostani
novekedési szakaszt nem érdemes ugy olvasni, mintha mar egy letisztult uj egyensulyt [atnank.
Sokkal inkdbb egy atmeneti, felfokozott allapot latszik, ahol a regisztracios adatokban
egymasra rakodik a valodi kereslet, a technolégiai lelkesedés, a poziciéfoglalas, a spekulacié
és a gyorsan induld, majd gyorsan elt(iné projektek hatasa. A szdmok ettél még fontosak, csak
nem sz6 szerint kell 6ket érteni.

A kovetkez6 id@szak inkabb arrél fog donteni, hogy ebbdl a hulldmbdl mi Glepszik le: mely
végz6dések tartjak meg a vonzerejliket, mely portfélidk alljak ki a megujitas prébajat, és mely

domainek mogott marad valddi hasznalat, amikor a jelenlegi lendiilet mar nem 6nmagat hajtja.
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4, Kozéptavon nem a domain tinik el,
hanem a siker mérésének logikaja valtozik meg

A 2026-2028 kozotti id6szakra vonatkozd varakozasok alapjan a domainpiac kovetkez6 nagy
fordulata nem ott lesz igazan latvanyos, hogy kevesebb oldal m(ikédik-e majd, hanem abban,
hogy mit tekintlink sikeres digitalis jelenlétnek. A Gartner elGrejelzése szerint az organikus
keresési volumen 2026-ra 25%-kal, 2028-ra akar 50%-kal is visszaeshet. Ez a szdm elsé
olvasdsra kdnnyen keltheti azt a benyomast, hogy a web egésze lejt6re keril. A kutatas soran
elkészitett szakértdi interjuk alapjan azonban ennél pontosabb leirds, hogy a forgalom jelent&s
része mas csatornakon, mas koztes fellileteken és mas logikaval kezd majd mozogni, mint
ahogy azt az elmult masfél évtizedben megszoktuk.

A régi modellben a weboldal teljesitményét meglehetésen egyértelmld mutatokkal mérték:
hany latogaté érkezik, mennyi ideig marad ott, hany oldalt néz meg, kattintdsok szama, kosarba
helyezés vagy tényleges konverzid torténik-e. Ez a gondolkodds abbdl indult ki, hogy a weboldal
els6dleges kozonsége maga a felhasznald, aki keres, belép, bongészik, dontést hoz. A most
kirajzolédo kozéptava kép ennél joval bonyolultabb. Egyre tébb helyzetben nem az ember
lesz az els6 olvasd, hanem valamilyen koztes rendszer: egy keresGbe épitett Al-valasz, egy
személyes asszisztens, egy vasarlast segit6é ligynok vagy barmilyen olyan entitas, amely a
tartalmat el6szor maga dolgozza fel, és csak azutan adja tovabb a felhasznalénak. Ett6l a
weboldal nem feltétleniil vesziti el a jelentGségét, de egyre kevésbé kdzvetleniil talalkozik a
kozonségével. Ez a valtozas a gyakorlatban azt jelenti, hogy a siker egyre kevésbé lesz egyenld
a kozvetlen forgalommal. Lehet, hogy egy oldalra kevesebben jutnak el, mikdzben a moégotte
|évé tartalom, adat vagy termékinformdcié mégis nagyobb hatast fejt ki, mint kordbban, csak
nem ugyanazon az Utvonalon. Ha a valaszt egy Al-felilet fogalmazza meg, ha egy terméket
nem a webshopban néznek meg el6sz6r, hanem egy koztes 6sszehasonlitd logika emeli ki, vagy
ha a felhaszndlé mar csak a dontés utolsd pillanataban taldlkozik a forrdssal, akkor a régi
mérészamok dnmagukban egyre kevesebbet mondanak. A kattintasszam ugyan csékkenhet,
mikozben a jelenlét sulya nem feltétleniil csokken ugyanilyen aranyban.

Innen nézve a webes optimalizalas is mas értelmet kap. Korabban a legtobb szereplé azt
prébalta elérni, hogy az oldala minél vonzébb legyen a keres6bél érkezé emberi kattintasok
szamara. A kovetkez6 idészakban sokkal fontosabb lehet, hogy a tartalom mennyire

olvashatd, feldolgozhatd és értelmezheté gépi kozvetit6k szamdra. Nem csupdn szépen
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megirt szovegre lesz szlikség, hanem rendezett specifikacidkra, egyértelm attribUtumokra, jol
strukturdlt adatmez6kre, kovetkezetes forrashierarchiara és olyan technikai kérnyezetre,
amelybdl egy modell viszonylag kis bizonytalansaggal tud dolgozni. A weboldal ebben a
kdzegben kevésbé kirakat, inkdbb a hattérrendszer lesz a mérvado.

Ez a ,szerepvdltozds a domain jelentését is eltolja” — jegyzi meg egy szakért6. K6zéptavon egyre
fontosabb lehet, hogy egy madrka, szolgaltatds vagy szervezet moégott legyen egy jol
azonosithatg, stabil és sajat kézben lévé pont, amelyhez a hivatalos informacio kapcsolhaté.
Nem azért, mert a felhasznalé minden esetben oda fog kattintani, hanem azért, mert valahol
lennie kell egy els6dleges forrasnak. Ha ez hidnyzik, vagy széttéredezett, nehezen ellenérizhetd
formaban létezik, az nemcsak emberi szemmel lesz gyengébb jelenlét, hanem a gépi
feldolgozds szempontjabdl is. A koztes rendszereknek szikségik van valamilyen
forrasfegyelemre. Ebbdl a szempontbdl a domain sokkal inkabb referenciapont, mint forgalmi
kapu. Ez egyutt jar azzal is, hogy a teljesitménymutatok lassan atrendez6dnek. A hagyomanyos
digitalis marketing hosszu idén at megszokott szamokra épitett: CTR, session, bounce rate,
organikus forgalom, oldalon toltott id6. Ezek kozil tobb nyilvan nem tlinik el egyik naprodl a
masikra, de varhatéan veszitenek abbdl a kizarélagos szerepbdl, amelyet eddig betoltottek.
Ezzel parhuzamosan egyre tobbet fog szamitani, hogy egy oldal mennyire egyértelmii
forrasként mikodik, mennyire konzisztens az adatszerkezete, mennyire jol 6sszekapcsolhato
mas rendszerekkel, és mennyire alkalmas arra, hogy egy Al-folyamat beemelje, értelmezze
vagy hivatkozasi alapként hasznalja. Ez kevésbé latvanyos, mint a kattintdsalapu siker, de
hosszabb tavon valészin(ileg fontosabb lesz.

Kozben az is latszik, hogy ez az atallas nem biztos, hogy lassu és egyenletes lesz. Tobb
interjualany is bizonytalan volt az id6zitéssel kapcsolatban. Nem az iranyt vitattak, hanem azt,
hogy milyen gyorsan csapddik majd le a gyakorlatban. Volt, aki szerint ma mar masfél évnél
tavolabbra nézni is bizonytalan vallalkozas, mert a technoldgiai tempd egyszertien tul gyors.
Mas inkabb abban hitt, hogy a fordulat nem fokozatosan, hanem hirtelen, valamilyen kiilsé
I6kés hatasara valik majd nagyon is valdsagossa: egy platformddntés, egy Uj keres6élmény, egy
piaci standard vagy egy széles korben elterjedé hasznalati szokas egyszerlien atirhatja a
jatékszabalyokat. Ett6l a kozéptav nem kényelmes atmenetnek, inkabb egy nyugtalan
varakozasi zonanak latszik. Ebben a helyzetben a legnagyobb félreértés talan az lenne, ha valaki

kizarolag a forgalom visszaesésébdl indulna ki. A forgalom valéban csékkenhet, de ett6l még a
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domainhez kapcsolddé jelenlét nem vélik automatikusan értéktelenné. Helyette arrél van szo,
hogy masképp kezd el hasznosulni. Kevésbé a direkt l[atogatasban, inkdbb a hattérben m(ikodé
érvényességben. Kevésbé a szem el6tt 1év6 kattintasban, sokkal inkdbb a rendszerek kozti
atjarhatdsagban. Kevésbé a kozvetlen figyelemben, inkdbb abban, hogy az adott szereplének
van-e olyan rendezett, sajat, ellenérizhet6 digitalis tere, amelyhez a piac és a technoldgia is
vissza tud nyulni. A kbvetkez6 években valdszinlleg ez lesz az a pont, ahol a domainek értelme

igazan elddl.

@Hu




21

5. A leginkabb sériilékeny szegmens a
domain parking, amelynél mar nem egyszerii
gyengiilésrol, hanem strukturalis leépiilésrol

beszélhetiink

A domain parking visszaszoruldsa az interjukban visszatér6 témaként jelent meg,
ugyanakkor a megszélalok alapjan ez a folyamat nem vezethetd vissza kozvetleniil az Al
megjelenésére. Inkdabb arrdl beszélhetiink, hogy a domainparkolas leértékel6dése id6ben
egybeesett az Al koriili technoldgiai fordulattal, ami tébb megkérdezett értelmezésében
mégis egy tagabb atalakulasi folyamat részeként jelent meg. Itt jelentkezett
legkdzvetlenebbiil az, hogy a webes forgalom szerkezete megvaltozott, a kattintdsalapu
modellek gyengiiltek, és azok az oldalak, amelyek mogott valdjaban nem allt sem termék, sem
érdemi szolgdltatds, sem 6nalld tartalom, egyszerre elvesztették a Iétjogosultsaguk jo részét. A
piaci informdacidk szerint a Google 2025 szeptemberében megsziintette a parkolt domaineken
futdé hirdetések tdmogatasat, ami drasztikus, akar 95%-os bevételkiesést okozott ebben a
modellben. Mar 6nmagaban ez is elég lenne ahhoz, hogy a szegmens megrendiiljon, de az

interjuk alapjan itt nem pusztan egy kiils6 sokkrél van szé.

A kutatasban megszélalék koziil még azok is ugy lattak, hogy a klasszikus parkoltatasi modell
alapjai meggyengiltek, akik maguk is a domainbefektet6i oldalhoz allnak kozelebb. Tobb
interjubdl az jott at, hogy a valtozas olyan gyors volt, hogy sok portfélié egyik naprdl a
masikra vesztette el a korabbi értékének nagy részét. Egy befektetd§ nagyon egyszer(ien
fogalmazott: ,a Google ezt az egész parkolds dolgot megsziintette, és ezzel Iényegében lezdrta
azt a korszakot, amelyben a puszta birtoklds és az dtirdnyitott forgalom még énmagdban is
tudott pénzt termelni.” A kérdés innent8l mar nem az, hogy csokkent-e a megtériilés, hanem
az, hogy mi marad egy olyan domain mogott, amelyet eddig szinte kizarélag ez a logika tartott

fenn.

A parkoltatas visszaesése ugyanakkor nem érthet6 meg csak a Google lépésébdl. Tobb
megszolald is arra utalt, hogy a modell mar korabban is egyre instabilabb volt, csak most valt
nyilvdnvaléva, mennyire kevés valddi tartalék van benne. Egy iparagi szerepl6 kifejezetten dgy
fogalmazott, hogy ,,a domainparkoldsban nincsen hozzdadott érték”, mely j6l megragadja a

probléma magjat. Amig a keres6forgalom és a hirdetési rendszer eltartotta ezeket az oldalakat,
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addig ez a hiany kevésbé latszott. Most viszont, hogy a forgalom egy része mashol hasznosul,
és a reklamkornyezet is visszahtzdédott, hirtelen nagyon élesen kirajzolédik, hogy ezeknek a
domaineknek a jelentds része 6nmagaban nem tud semmit felmutatni.

Kiilonosen érzékenyen érinti a fordulat azokat a stratégidkat, amelyek moégott eleve csak
kulcsszavas helyfoglalas, SEO-triikk6zés vagy forgalmi arbitrazs allt. Tobb interjuban
visszatért az a gondolat, hogy régebben elég volt egy j6l eltalalt név, némi raterelt forgalom és
néhany hirdetés ahhoz, hogy egy domain tartésan pénzt termeljen. Ez a vildg most nagyon
gyorsan kifutott aléluk. Egy IT-szakért6 szerint az ilyen tipusu oldalak egy részét az Uj kornyezet
Linstantban kinyirta”, vagyis nem lassu eréziérél, hanem hirtelen értékvesztésrdl beszéliink.
Ez azért fontos kilonbség, mert nem egyszer(ien kevesebbet keresnek ezek a domainek,
hanem sok esetben mar azt sem lehet megmondani, mi indokolna a tovdbbi fenntartasukat.
Ez a jelenség a gyakorlatban leginkabb a lejarni hagyott portfélidkon latszik. Az interjuk alapjan
széles korl tapasztalat, hogy a befektet6k és tulajdonosok most sokkal gyorsabban valnak
meg azoktdl a nevektdl, amelyek mogott nincs tisztan lathato jovébeni hasznosithatdsag.
Egy befektet6 szerint ,iszonyu sok domaint hagytak lejarni, mert egyszeriien nem érte meg
tovdbb fizetni utdnuk a fenntartdsi kbltséget.” Mig a parkoltatds fénykoraban a portféliéméret
maga is érték volt; addig most a méret inkabb teher lehet, ha a domainek jelentds része mar
nem hordoz bevételi potencialt. Innen nézve a mostani idészak nemcsak piaci visszaesés,
hanem portfélidtisztulds is egyben.

A makroszintli szamokat ugyanakkor ennél a szegmensnél is ovatosan sziikséges kezelni.
Tobb interjualany vitatta, hogy a nyilvanosan lathaté portfélidmozgasok mindig pontosan azt
mutatjak, aminek elsére tlinnek. Egyes nagy szerepl6k esetében a csokkend allomany mogott
nem feltétlenll klasszikus parkoltatasi tzleti modell allt, ezért a puszta volumencsokkenésbdl
6nmagaban nem mindig lehet egyértelm(i kdvetkeztetést levonni. Az viszont ett6l még jol
lathatd, hogy a nem hasznosulé domainek tomeges leépitése valds piaci folyamat, és ez a
masodlagos piacra is visszahat. Ami ma lejar, az holnap Ujra bekeriilhet a korforgadsba, de mar

egészen mas értékelési logikdval, mint néhany évvel korabban.

A parkoltatas visszaszorulasa azért is jelent8s, mert valdsziniileg kordbban maga ez a
szegmens is torzitotta a domainpiacrdl alkotott képet. Tobb megkérdezett szakért6 szerint a
teljes dllomanyon bellil meglep6en magas lehetett azoknak a domaineknek az ardnya, amelyek

mogott valéjadban nem aktiv hasznalat, hanem kivaras, spekulacié vagy egyszer(i helyfoglalas
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allt. Ha ez valéban igy volt, akkor a mostani leépiilés nem pusztan veszteségként értelmezhetd.
Inkdbb arrdl van szé, hogy a domainallomany Osszetétele kozelebb keriilhet ahhoz, amit
tényleges digitdlis jelenlétnek neveziink. Kevesebb lesz a passzivan tartott név, és nagyobb
sulyt kapnak azok a domainek, amelyek moégott tényleg miikodés, tartalom vagy jol
korilirhato stratégiai cél huzodik.

Ett6l még persze nem minden parkoltatasi forma tiinik el. Az interjuk alapjan van egy olyan
teriilet, amelyet érdemes kiilon kezelni: a markavédelmi céli domainbirtoklas. Itt a domain
nem azért van parkoltatva, mert forgalmat vagy hirdetési bevételt varnak téle, hanem azért,
mert valaki nem akarja kiengedni a kezébdl. Tobb szakért§ emlitette, hogy nagyobb markak
gyakran tucatnyi vagy akdar szdz kozeli varidnst is fenntartanak, mindenféle latvanyos
hasznalat nélkiil. Ezek a domainek kivilrél nézve ugyanugy , lresnek” tlinhetnek, mint a
klasszikus parkoltatott nevek, de a funkcidjuk teljesen mads. Nem feltétlen passziv
monetizicids eszkozok, sokkal inkdbb védelmi infrastrukturaelemek, ezért a sorsuk sem
feltétlendl ugyanaz.

Ami viszont egyre nehezebben védhets, az a régi tipusu, hozzaadott érték nélkiili
parkoltatds. Ott, ahol a domain 6nmagdban mar nem termel, a hirdetési hattér eltlint, a
forgalom szétesett, és a jovGbeli hasznositas is inkdbb csak remény, mint terv, ott a tovabbi
fenntartasnak egyre kevesebb értelme marad. Lehet, hogy egyes alternativ monetizacios
modellek életben tartanak még bizonyos szerepl6ket, de ettél a szegmens egésze mar nem
ugyanaz a piac, ami korabban volt. Inkabb egy hosszu leéplilés kbzepén jar, amelybdl azok a

domainek maradnak meg, amelyek mogott valami tébb van a puszta birtoklason kivdl.
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6. Osszegzés és zaré gondolatok

Az interjuk és a szekunder informdacidk alapjan a domainpiac jelenlegi allapotat leginkabb
atmeneti helyzetként lehet leirni. A valtozas irdnya mar jél |athatd, de a végeredmény még
nem rogzult. Egymas mellett vannak jelen a bdviilés jelei, a korabbi modellek
meggyengiilésének tiinetei és azok az uj hasznalati logikdk, amelyek még csak most
kezdenek format olteni. Emiatt félrevezet6 lenne akar egyértelmii névekedési torténetként,
akar egyszeril lejtmenetként beszélni a domainpiacrol. Pontosabb azt mondani, hogy a

domain szerepe atalakul, és vele egyiitt az is, hogy mit tekintiink valédi piaci értéknek.

Rovid tavon a szamok inkabb névekedést mutatnak. Tobb domain keril regisztraldsra, Uj
szerepl6k jelennek meg, a belépés technikai és koltségoldali akadalyai csokkennek, és a
digitalis jelenlét létrehozasa sokkal szélesebb kor szdmara valik elérhet6vé. Ez a névekedés
azonban nem feltétlen egynemdi. Jelentds része olyan projektekhez, befektet6i dontésekhez
és gyors kisérletekhez kapcsolddik, amelyek koziil sok varhatéan nem éplil be tartdsan a piac
stabil dllomanydba. A regisztracié 6nmagaban ezért egyre kevésbé elégséges mutatdja annak,
hogy valéjaban mennyire erés egy adott piaci szegmens.

Ezzel parhuzamosan a domainekhez kapcsol6dd értéktermelés szerkezete is elmozdul. A
kattintasra, organikus keres6forgalomra és forgalmi monetizacidra éplil6 modellek lathatdan
gyengllnek, kiilonosen ott, ahol maga a domain mogotti jelenlét is vékony volt: kevés sajat
tartalommal, csekély 6nallé funkcidval vagy pusztan hirdetési logikara épitve. Ez nemcsak a
parkoltatasi modelleket érinti érzékenyen, hanem minden olyan szerepl6t, amelynek lzleti
miik6édése nagyban filiggott attol, hogy a felhasznalo végiil ténylegesen atkattint-e hozza.
Koézben viszont nem tiinik el az igény a sajat domainek irant, csak mas indokokkal marad fenn.
Egyre fontosabb a sajat tulajdon, az ellendrizhetd jelenlét, a hiteles forrasként valé miikodés
és a strukturalt, gépileg is értelmezheté informacidszolgaltatas.

A kovetkez6 id6szakban ezért valdszinlileg nem az lesz a donté kérdés, hogy dsszességében
tobb vagy kevesebb domain lesz-e a piacon, hanem az, hogy melyik milyen funkciot tolt be. A
parkoltatasi és tisztan spekulativ modellek joval sériilékenyebbek, mig azok a szerepldk,
amelyek valds digitdlis jelenlétet, sajat adatvagyont, sajat markat vagy tartos miikodést

épitenek, kedvezébb helyzetbdl indulnak. Egyre élesebben valik el egymdstdl az, ami puszta
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helyfoglalas, és az, ami ténylegesen miikodd digitalis alapréteg. Ebbdl a szempontbdl a most
megfigyelt atalakuldas nemcsak kockazatot jelent, hanem egyfajta tisztulasi folyamatot is
sejtet.

A kutatas egyik legfontosabb tanulsaga éppen az, hogy a domain jelentésége nem
megszlinik, hanem mas szinten rogziil. A jév6ben valdszin(ileg kevesebbet fog szamitani az,
hogy egy domain mennyi kdzvetlen kattintdst hoz, és tobbet az, hogy mennyire képes stabil,
sajat, hiteles és értelmezhet6 jelenlétet biztositani egy egyre inkdbb kozvetitett digitalis
kornyezetben. A webes lathatésag klasszikus logikaja gyengiilhet, de a sajat digitalis tér, a
sajat forrds és a sajat infrastruktura jelentGsége ezzel parhuzamosan néhet. Ugyanakkor ezt
a folyamatot nem érdemes végleges platformvaltasként értelmezni. Egyes interjuk arra is
felhivtak a figyelmet, hogy a koz6sségi médids tartalmak Al-keresésekben betoltott szerepe
még valtozhat, kiilonésen akkor, ha a nagy platformcégek integralédnak az Al-alapu keresési
és valaszadasi rendszerekbe. Ezért a sajat domain felértékel6dése mellett tovabbra is nyitott
kérdés marad, hogy a kdzosségi platformok milyen szerepet tudnak kiharcolni maguknak az
Al-kozvetitett informacids kornyezetben.

A domainpiac jovGjét ezért nem a megsz(inés vagy a valtozatlan fennmaradas kettésségében
érdemes megragadni, hanem szerepvaltasként. A mostani idészak még zajos, vegyes és sok
ponton ellentmonddsos, de éppen ez mutatja, hogy nem felszini kilengésrél, hanem mélyebb
szerkezeti fordulatrdél van sz6. A valodi kérdés nem az, hogy sziikség lesz-e domainekre az Al
altal formalt digitalis kornyezetben, hanem az, hogy kik lesznek képesek idében felismerni,

mire szolgal majd a domain ebben az Gj kézegben, és kik tudjak ezt tartds el6nnyé alakitani.
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